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Prowadzac edukacje fotograféw zawodowych na temat prawa autor-
skiego, spostrzeglismy, ze bolgczka jest brak standardow podpisywa-
nia zdjec. Niby drobna rzecz, ale wazna dla kazdego autora.

Tempo zycia wzrosto, a czas pomiedzy wykonaniem a publikacjg ob-
razu skrocit sie nieprawdopodobnie. W tym procesie gubi sie niejako
,Z rozpedu” niektore rzeczy. W obronie wiarygodnosci i rzetelnosci
informacji wystepowac powinny oraz wystepujg organizacje dzienni-
karskie. Podobnie organizacje fotograficzne wskazujg na rzetelnosc
zdjecia reporterskiego, jako na wazny element przekazu informacyj-
nego.

W jednym z wywiadow dla portalu fotoprawo.pl ustyszelismy z ust
Erica Baradat z AFP stowa bardzo istotne w tym kontekscie: bez pod-
pisu autora nie ma wiarygodnosci zdjecia. Dopdki ktos nie powie-
: : dziat ,ja zrobitem to zdjecie, ja zaswiadczam, ze to jest prawda’, to
Autor ©Marcin Olbrycht zdjecie nie moze byc¢ informacja. Dlatego zdjecie, zwtaszcza repor-
terskie, bez podpisu autora, nie powinno w ogdle istnied.

1. GENEZA

Kwestia podpisywania zdjec¢ publikowanych w mediach jest jednym z kluczowych zagadnien
poruszanych w ramach projektu fotoprawo.pl, ktéry Nikon Polska - majgc na wzgledzie swojg
misje edukacyjnag w zakresie fotografii - realizuje nieprzerwanie od 2012 r.

Otwarciem publicznej dyskusji wokot tego zagadnienia byta debata pod tytutem ,Prawo autorskie
do utworoéw fotograficznych - teoria a praktyka”. Wzieli w niej udziat prawnicy, fotografowie, foto-
edytorzy, przedstawiciele agencji fotograficznych i wydawnictw.

W trakcie tego spotkania w maju 2015 r. rozmawiano o tym, skad wynika koniecznosc¢ wskazywania
autora dzieta fotograficznego, jakie skutki powoduje brak wskazania autorstwa dzieta oraz jakie
sankcje prawne grozg osobom odpowiedzialnym za zaniedbanie w tym zakresie. Debata wyka-
zata, jak bardzo problematyczny jest brak jednoznacznych standarddw podpisywania zdjec i jakie
zagrozenia ze soba niesie.

Rownolegle - w ramach fotoprawo.pl - przeprowadzone zostaty badania i analizy potwierdzajgce,
ze kwestia podpisywania zdjec¢ budzi wiele watpliwosci nie tylko w srodowisku fotografow czy
przedstawicieli mediow, lecz rowniez osob, ktdre publikujg zdjecia np. na portalach
spotecznosciowych.

Niniejszy raport przedstawia gtéwne wnioski ptyngce z analiz zagadnienia podpisywania zdjec,
podjetych w ramach projektu fotoprawo.pl w 2015 r.
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O projekcie

fotoprawo.pl to projekt dla wszystkich, ktérzy tworzg i wykorzystujg fotografie, czyli w praktyce
dla kazdego, kto siega po aparat. Kierowany jest nie tylko do fotografow, lecz takze agencji foto-
graficznych i reklamowych, domdw mediowych, redakcji gazet oraz wszystkich firm i organizacji
zwigzanych ze swiatem fotografii. Projekt upowszechniania rzetelng wiedze na temat ochrony
praw autorskich oraz praw do wizerunku.

3. STAN PRAWNY

W Polsce ochrona prawami autorskimi przystuguje tworcy kazdego dzieta, niezaleznie od spet-
nienia jakichkolwiek formalnosci. Oznacza to, ze od 1994 roku nie ma zadnych dodatkowych
procedur ani zadnych warunkoéw, ktoére trzeba spetnié, by autor dzieta mégt korzystaé z praw
do niego.

Co wazniejsze prawo do podpisu autorskiego przy zdjeciu nalezy do grupy praw osobistych,

a wiec takich, ktorych nie mozna sie zrzec, sprzedac, odziedziczyc¢, a w dodatku sg wieczne - nigdy
nie wygasajg. Ustawa stanowi, ze prawa osobiste chronig wiez tworcy z utworem, a w szczegolno-
sci prawa do autorstwa utworu i oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem.

W kontekscie fotografii oznacza to bezwzgledny obowigzek umieszczenia notki autorskiej pod
kazdym wykorzystanym zdjeciem, jesli autor nie wspomniat o tym, ze nie chciatby byé
podpisany.

Z przyczyn oczywistych zaden z artykutow ustawy nie méwi o tym, jak doktadnie oznaczy¢
autorstwo dziet. Ustawa dotyczy bowiem wszystkich dziet, nie tylko fotografii. Nie ma réwniez
wytycznych na ten temat w zadnym rozporzadzeniu, ani tez stowarzyszenia branzowe, ani prak-
tyka rynkowa nie wyksztatcita jednolitego sposobu na oznaczanie autorstwa na opublikowanym
i rozpowszechnianym zdjeciu. Jest to powodem wielu watpliwosci, sprzecznych stanowisk w kwe-
stii stosowanych podpisoéw, a przede wszystkim nagminnego tamania praw autorskich przy
publikowaniu i uzytkowaniu zdje¢. Tym tamaniem jest brak oznaczenia autorstwa przy zdjeciu.

Dodatkowo sprawe komplikujg stosowane czesto typy licencji Creative Commons, ktore swojq isto-
tg zaprzeczajg istotnosci tego, kto jest autorem. Przestrzeganie prawa i sciganie naruszen utrud-
nia rowniez transgranicznosc¢ gtownego medium opierajgcego sie na uzywaniu zdjec, jakim jest
Internet.



4. BADANIA /METODOLOGIA

Niniejszy raport opiera sie na wynikach nastepujgcych analiz:

- Nikon Brand Health Check - raport z konsumenckiego badania rynku wykonanego na zlecenie
Nikon Polska przez Puzzle Research; PRFP Consulting Sp. z o. 0. Badanie przeprowadzono na
przetomie wrzesnia i pazdziernika 2015 roku, przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiadow
osobistych. Wielkos¢ proby badawczej wyniosta 815 wywiadow. W badaniu wzieli udziat uzytkow-
nicy oraz osoby planujgce zakup aparatow fotograficznych typu: lustrzanki, aparaty kompaktowe
i systemowe aparaty bezlusterkowe.

- Ankieta skierowana do profesjonalnych fotografow, cztonkéw NPS (Nikon Professional Services)
posiadajgcych zawodowy sprzet marki Nikon. Badanie przeprowadzono we wrzesniu 2015 roku,
przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiadow. Wielkos¢ proby badawczej wynosita 238 wy-
wiadow.

- Ankieta dot. podpisywania zdjec¢ skierowana do fotografow, fotoedytoréw, przedstawicieli wy-
dawnictw i agencji mediowych zrealizowana w ramach projektu fotoprawo.pl. Badanie przepro-
wadzono w listopadzie 2015 roku, przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiaddéw. Wielkos¢
proby badawczej wynosita 16 wywiadow - to kluczowi reprezentanci grupy ksztattujgcej opinie
w kwestii podpisywania zdjec¢, dodatkowo aktywnie zaangazowane w wypracowanie dobrych
praktyk w zakresie oznaczania autorstwa fotografii.

- Cyklicznego badania podpisow pod zdjeciami publikowanymi w prasie i portalach interneto-
wych. Statystyki prowadzone sg od 2013 roku w ramach projektu fotoprawo.pl, a liczba tytutéw ob-
jetych monitoringiem wynosi 69. Zdjecia publikowane przez media dzielone sg na trzy kategorie:

1) podpisane - zawierajgce informacje o autorze zdjecia;

2) czesciowo podpisane - zawierajgce wytagcznie informacje o agencji lub instytucji, ktdra posiada
prawa majagtkowe do zdjecia lub adnotacje ,materiaty prasowe”, a wiec nie okreslajgce autorstwa;
3) niepodpisane - niezawierajgce zadnych informacji na temat praw autorskich / zrédta pochodze-
nia opublikowanej fotografii.

W badaniu tym nie brano pod uwage materiatow reklamowych, jako tresci za ktdorych forme nie
odpowiada redakcja, a jedynie reklamodawca.

Wyniki powyzszych badan pogrupowane zostaty wokot nastepujgcych obszardw tematycznych:
- Jaki jest stan faktyczny podpisywania zdjec¢ w Polsce?

- Jaka jest wiedza w srodowisku fotograficznym na temat podpisywania zdjec?

- Jakie jest nastawienie fotografow i uzytkownikow zdjec¢ w kwestii podpisywania fotografii?



5. WYNIKI

Jak jest? Stan faktyczny podpisywania zdjec¢

Prasa

Z ponizej przedstawionych sumarycznie badan wynika, ze w analizowanych tytutach drukowa-
nych na przestrzeni ostatnich lat bardzo czestym zjawiskiem jest czesciowe podpisywanie
zdje¢. Taki podpis zawiera wytagcznie informacje o agencji lub instytucji, ktéra posiada prawa ma-
jatkowe do zdjecia lub ma posta¢ adnotacji ,materiaty prasowe”. Zaden tego typu podpis (okre-
slajgcy zrodto pozyskania utworu) nie spetnia wymogow prawa co do okreslenia autora zdjecia.
Najbardziej razgce jest jednak publikowanie fotografii bez jakiegokolwiek podpisu. Samo wiec
istnienie kategorii zdjec ,czesciowo podpisanych” swiadczy o powszechnym niezrozumieniu roli,
jaka notka autorska pod zdjeciem powinna odgrywac. Przyktadowo: stosowanie podpisu

,fot. Internet” nie ma zadnego uzasadnienia, bowiem oznacza, iz fotografem (co do zasady zawsze
to cztowiek), czyli tworcg dzieta, ktdoremu przystuguje owo osobiste prawo do oznaczania dzieta
swoim autorstwem jest.. Internet. Podobne oznaczenia ,fot. archiwum” albo ,fot. materiaty praso-
we” nie oznaczajg autorstwa, tylko zrodto pochodzenia. Ich stosowanie wynika prawdopodobnie
Z przyzwyczajenia lub wymogow tzw. ,layoutu”. Niemniej w badaniu uznano taki podpis jako
czesciowy, bedacy niejako przejawem dobrej woli wydawcy, aby zdjecie ,jakos” podpisac.
Dzienniki:

Drukowany dziennik to tradycyjna prasa podstawowa. Rowniez - dbajgc o swojg wiarygodnosc
- dba o wiarygodnosc¢ autorskg zdjec. Stad odsetek zdje¢ podpisanych prawie zawsze powyzej
80%, a zdarzajg sie wyniki 100%. Zdjecia niepodpisane niejako ,dopetniajg” wartosci podpisanych,
bowiem prasa ta nie stosuje zdjec czesciowo podpisanych.

Srednie wyniki w grupie (Echo Miasta, Metro, Gazeta Wyborcza, Super Express, Fakt,
Rzeczpospolita):

100
80
60
40

20

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE



Tygodniki opinii:

Na przestrzeni lat kategoria stata sie zdecydowanym liderem pod wzgledem najmniejszego od-
setka zdjec zupetnie niepodpisanych (kilka procent). Wyjgtkowo tylko niektdre tytuty siegajg 20%
zdje¢ niepodpisanych. Dobrze wyglada rowniez odsetek zdjec podpisanych. Oczywiscie mozna
domyslac sie, iz dbatos¢ o wiarygodnosc prezentowanych opinii przektada sie w jakims stopniu
na skrupulatnos¢ wydawnicza, co dodatkowo utatwia tygodniowy interwat numerow.

Srednie wyniki w grupie (Newsweek, Newsweek [zagraniczny], Przekrdj, Polityka, Wprost, wSieci,
Time, Gosc¢ Niedzielny, Tygodnik Powszechny, Do Rzeczy):

70

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE

Magazyny podréznicze:

Ta kategoria podobnie jak tygodniki opinii ma bardzo wysoki odsetek zdje¢ podpisanych.

Jest to sytuacja modelowa. Zdarzaja sie co prawda wyjatki, ktére podpisuja ,tylko” 50% zdjec

i mniej, lecz nadal zachowujg minimalng liczbe zdje¢ w ogdle niepodpisanych. tatwo domyslac
sie, ze w tej kategorii czesto autor tekstu jest rowniez autorem zdjec, co niejako automatycznie
wptywa pozytywnie na dbatos¢ o notki autorskie pod zdjeciami. Ale i tu zdarzaja sie wyjatki majg-
ce odsetek zdjec¢ podpisanych kilkunastoprocentowy albo odsetek zdje¢ zupetnie niepodpisanych
na bardzo wysokim poziomie.

Srednie wyniki w grupie (Poznaj swdj kraj, Kontynenty, National Geographic Traveler, National
Geographic Traveler [zagraniczny], Poznaj Swiat, Witaj w podrézy, Podréze, Voyage, National Geo-
graphic Polska):

80

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE
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Prasa dla mezczyzn:

Kategoria wydawnictw aspirujgcych czesto do ekskluzywnych, w ktérych jakos¢ zdje¢ gra niebaga-
telng role w ich wizualnym odbiorze. Mimo to, zaznaczanie autorstwa tych bardzo dopracowanych
obrazow nie jest oczywiste. Odsetek zdje¢ podpisanych w badaniu przeprowadzonym latem 2014
i latem 2015 roku, ktore objeto 6 wydawnictw, waha sie od kilkunastu do 39%. Co wazne, na ogot
podobny byt odsetek zdjec podpisanych czesciowo i duzo wiekszy - zupetnie niepodpisanych (do
77% w poszczegdlnych wydaniach).

Srednie wyniki w grupie (CKM, LOGO, Top Gear, Men’s Health, Playboy,
Playboy [zagraniczny]):

50

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE

Prasa dla kobiet:

Kategoria bardzo obfita w tytuty. Badana na przestrzeni czterech lat kilkukrotnie (zwtaszcza gtow-
ne tytuty) wykazuje dosc¢ dobrg dbatos¢ o podpisywanie autorow zdjec. Kategoria jest jednak
mochno niejednorodna, bowiem zdarzajg sie tytuty niemal z zasady podpisujgce zdjecia jedynie
czesciowo.

Srednie wyniki w grupie (Glamour, Harper's Bazaar, Pani, Twdj Styl, Elle, Elle [zagraniczny], Elle UK
Decoration, Gala, Pani Domu, Przyjaciétka, Naj, Swiat Kobiety, Uroda, Oliwia, Claudia, Zwierciadto,
Party, Show):

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE



Magazyny sportowe:

Nieco niszowe specjalistyczne tytuty traktujgce o konkretnych dyscyplinach sportowych nie przy-
wigzujg zbyt duzo uwagi do podpisywania zdjec¢ notkg autorska. Niepokoi tez bardzo wysoki
odsetek zdje¢ w ogdle niepodpisanych.

Srednie wyniki w grupie (GIGA Spor, Golf&Roll, KIF, TennisKlub, Four Four Two, Runner’'s World,
Bieganie, SKI, Narciarski Atlas Polski):

50

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE

Magazyny fotograficzne:

Jedyna kategoria zachowujgca sie bardzo réwno, niejako jest to ,autokategoria”. Charakteryzuje sie
ona bardzo duzym odsetkiem zdje¢ podpisanych, pomimo iz prasa fotograficzna, jak i inne bran-
zowe tytuty, czesto uzywa w materiatach redakcyjnych zdjec¢ produktowych, pochodzacych od
producentdw i notek autorskich nie majgcych adnotacji dot. autorstwa, jako, ze..czesto nie sg one
dzietami (z powodu podobnych do tych, z jakich dzietem nie jest rowniez zdjecie paszportowe)

Srednie wyniki w grupie (Foto-kurier, Digital Foto Video, Digital Camera Polska, FOTO):
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Prasa bezptatna:
Dos¢ nietypowa kategoria bazujgca, jak widac po programowym niemal braku notek autorskich,
na zdjeciach podpisanych czesciowo. Kilkanascie procent do tego nie jest podpisanych w ogodle.

Srednie wyniki w grupie (MetroCafe.pl, NaszeMiasto.pl):

PODPISANE ~ CZESCIOWO NIEPODPISANE
PODPISANE

Portale internetowe
Obok badania prasy - w ramach projektu fotoprawo.pl - odbyty sie trzy badania gtéwnych pieciu
portali informacyjnych.

Uwage zwraca fakt, iz niestety czesta praktyka portali informacyjnych eliminuje podpis autorski
pod zdjeciem na gtéwnej stronie wiadomosci, co wcale nie jest konieczne. Mimo, iz medium in-
ternetowe posiada wiele mozliwosci wstawienia opisu autorskiego zdjecia, np. w dymku wyska-
kujacym po najechaniu na obraz, to praktycznie ich nie wykorzystuje. Informacje o autorze zdjecia
pojawiajg sie dopiero po wejsciu na podstrone z konkretng informacjg. Wyniki pierwszych dwoch
badan (2013 i 2014 rok) prezentujg statystyki takich ,podstron newsowych”.

Srednie wyniki podpisywania zdjeé na stronach gtéwnych portali
(TVN24.pl, Gazeta.pl, WP.pl, Onet.pl, Interia.pl):
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Publikowanie zdjeé w sieci, a stosunek do praw autorskich

Poniewaz liczba podpisanych zdje¢ w prasie zalezy rowniez od tego, czy obrazy, ktdre tam trafiajg
sg podpisane, to dodatkowe swiatto na temat stanu podpisywania zdjec¢ w Internecie daje rowniez
badanie, jakie zostato przeprowadzone w listopadzie 2015 roku wsrod uzytkownikdw aparatow.

W sytuacji, gdy publikuje zdjecie to:
a) zawsze je podpisuje

b) zazwyczaj podpisuje

c) nigdy nie podpisuje

d) jesli podpisuje to:

d.1) imieniem i nazwiskiem

d.2) pseudonimem

Jesli publikuje to Jesli podpisuje zdjecie to

12%

- zawsze podpisuje
- zazwyczaj podpisuje
- nigdy nie podpisuje

- pseudonimem
- imieniem i nazwiskiem

*wyniki badania Nikon Brand Health Check wykonane na zlecenie Nikon Polska

Jak widac sami autorzy zdjec nie dbajg o podpisywanie wykonanych przez siebie fotografii, po-
niewaz ponad potowa uzytkownikdw aparatéw systemowych - az 57%, nigdy nie podpisuje zdjec
publikowanych w Internecie. Mozna z duzg dozg prawdopodobienstwa zatozyc, iz wynika to

Z 0golnie bardzo niskiej Swiadomosci spoteczenstwa nt. istnienia autorskich praw osobistych oraz
braku dobrych praktyk w mediach, ktore mogtyby stanowi¢ wzor dla uzytkownikow aparatow
publikujgcych zdjecia w sieci.
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Jaka jest wiedza w srodowisku fotograficznym na temat podpisywania zdje¢?

Szukajac przyczyn widocznych w prasie drukowanej tendencji do ignorowania podpisu autora pod
zdjeciem, zbadano swiadomosc¢ srodowiska zawodowych fotografow w tym obszarze. Sitg rzeczy
analizie poddano osoby posiadajgce zawodowy sprzet marki Nikon kwalifikujgcy do przynalezno-
sci do programu NPS. Zatozono, ze posiadanie sprzetu tej czy innej marki nie odgrywa roli w stanie
wiedzy o prawie autorskim, wiec odpowiedzi z tego badania mozna uznac za reprezentatywne
dla srodowiska fotografow zawodowych.

Czy wie Pan/i jak powinno sie podpisywa¢ udostepniane zdjecie zgodnie
z przepisami prawa?

*wyniki ankiety skierowanej do cztonkdéw Nikon Professional Services przez fotoprawo.pl

Whiosek

50% profesjonalnych fotografow nie wie, jak podpisac zdjecia zgodnie z prawem. To wynik bardzo
zaskakujacy jak na grupe zawodowag, dla ktdrej prawo autorskie i jego przestrzeganie jest pod-
stawg istnienia. Gdy jednak pomyslec gtebiej - prawo nie daje jasnej odpowiedzi ,jak” ma zdjecie
zosta¢ podpisane. Taki wynik jednak potwierdza wczesniejsze przypuszczenia, ze srodowisko nie
wyksztatcito jednolitej praktyki podpisywania zdjecia notkg autorska.

CZY ZNAMY NASZE PRAWA?

Druga grupa - najtrudniejszg do zbadania kwantytatywnego, a nawet do zebrania reprezentatyw-
nej proby, to waskie srodowisko osdb niejako ,zarzgdzajgcych” przeptywem zdjec: fotoedytorow
i innych osdb z redakcji gazet, ktoére majg wptyw na publikacje zdjec i agencji fotograficznych,
ktore zajmujg sie obrotem zdjec na rynku krajowym i miedzynarodowym. Mimo ze proba nie byta
liczna (16 osdb), data wstepny obraz tego, jak traktowany jest podpis pod zdjeciem w kluczowej,
poniewaz ,decyzyjnej” grupie zawodowej.

Czy znana jest Pani/Panu ustawa z 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych?

6%

- TAK
- NIE

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl
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Whiosek

94% respondentoéw deklaruje, ze zna ustawe o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
Mimo deklarowanej znajomosci przepisow prawa fotografowie i przedstawiciele agencji medio-
wych, redakcji i wydawnictw nie wiedza jak zgodnie z nimi podpisaé¢ zdjecie. Swiadczy to o bra-
kach we wspomnianej ustawie i koniecznosci wypracowania standardéw w oznaczaniu autorstwa
fotografii. Wskazujg na to zaréwno pokazane wyzej statystyki mediéw pod wzgledem podpisywa-
nia zdjec, jak i nizej zaprezentowane wyniki badan.

Czy oznaczenie zdjecia autorstwem jest:

0% 6%

. Dobra wola
- Obowiazkiem prawnym
- Nie mam zdania

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl

Whiosek

Dla 94% specjalistow: zawodowych fotografow, pracownikéw wydawnictw prasowych, agencji me-
diowych i stowarzyszen, podpisywanie zdjec jest obowigzkiem prawnym. Jednak wiele watpliwo-
sci budzi kwestia, jak doktadnie te fotografie podpisa¢ w konkretnych przypadkach:

W sytuacji, gdy autor chce pozosta¢ anonimowy:

Zdjecie powinno mie¢ zaznaczone, ze autor
jest anonimowy

Zdjecie powinno by¢ podpisane pseudonimem

Zdjecie powinno by¢ podpisane
tylko nazwa agengji

Zdjecie moze pozostac niepodpisane

Inne

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl
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Whiosek

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi jak powinno by¢ podpisane zdjecie, w sytuacji, gdy jego autor
chce pozosta¢ anonimowy. Najwiecej, bo 27% ankietowanych twierdzi, ze autor powinien byc¢
podpisany pseudonimem.

Jak wedtug Pani/Pana wydawca magazynu PISMO powinien podpisaé¢ zdjecie
wykonane przez fotografa JANA KOWALSKIEGO (ktory nie chce pozostaé
anonimowy), kupione od agencji SUPER ZDJECIA dysponujacej prawami
majatkowymi do tego zdjecia?

- Super Zdjecia

- Fot. Jan Kowalski / Super Zdjecia

Fot. Super Zdjecia

- ©Super Zdjecia
- ©Jan Kowalski

Fot. Jan Kowalski / ©Super Zdjecia

- Zrodto: Super Zdjecia

Inne

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl

Whiosek

W podanej przyktadowo sytuacji - gdy wydawca magazynu PISMO dysponuje zdjeciem wykona-
nym przez fotografa JANA KOWALSKIEGO (ktdry nie chce pozosta¢ anonimowy), zakupionym od
agencji SUPER ZDJECIA dysponujacej prawami majgtkowymi do fotografii - prawie 70%

respondentdéw twierdzi, ze prawidtowy podpis to Fot. Jan Kowalski / Super Zdjecie. To wskazuje

na ogdlny model podpisywania, jaki historycznie funkcjonowat w prasie drukowanej najbardziej
powszechnie.

Gdzie powinno byé¢ wedtug Pani/Pana podpisane zdjecie
w mediach drukowanych?

Tuz przy zdjeciu
0% Na tej samej stronie - w grzbiecie

W stopce redakcyjnej

Na ostatniej stronie pisma

Inne

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl
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Whiosek

Ponad 50% ankietowanych uwaza, ze zdjecia publikowane w prasie powinny by¢ podpisane tuz
przy zdjeciu. Jak okresla ustawa o prawie autorskim, podpis ma jednoznacznie wskazywac autor-
stwo. Gdy znajduje sie on w innym miejscu, nie wskazuje jednoznacznie, czy podane dane dotyczg
autora konkretnej fotografii. Zasadne jest wiec zdanie respondentow, ze podpis powinien znaj-
dowac sie tuz przy zdjeciu. Bardzo podobne zdanie respondenci wyrazili w odniesieniu do zdje¢
publikowanych w Internecie (prawie 90% uwaza, ze zdjecia publikowane w Internecie powinny
by¢ podpisane tuz przy zdjeciu), nie widzac (stusznie zresztg) roznicy, jaka sposob publikacji miatby
wywierac¢ na prawa autorskie.

Dlaczego wedtug Pani/Pana zdjecia nie zawsze sa podpisywane?

Fotograf/redakcja nie wie jak podpisa¢ zdjecia
zgodnie z przepisami prawa

Autor chce pozosta¢ anonimowy

Redakcja nie chce zdradza¢ zrédta, by
zapewnic¢ unikalne tresci

Brak technicznych mozliwosci podpisania

Inne

6%

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdje¢ skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl

Whiosek

31% przedstawicieli branzy fotograficznej uwaza, ze zdjecia nie sg podpisywane w sytuacji, gdy
autor chce pozostac¢ anonimowy. 19% zas uwaza, ze fotografia nie ma podpisu, gdy fotograf badz
redakcja nie wiedzg, jak podpisac zdjecia zgodnie z prawem. Nie wynika to ze ztej woli, a braku
powszechnie obowigzujgcych standardow podpisywania zdjec.

Jakie jest nastawienie fotografow i uzytkownikéw zdje¢ w kwestii publikowania fotografii?

Czy zgadza sie Pani/Pan ze stwierdzeniem, ze publikowane w prasie
i Internecie zdjecia powinny by¢ zawsze podpisane ich autorem?

6%

*wyniki ankiety dot. podpisywania zdjec skierowanej do fotograféw, fotoedytordw, przedstawiceli wydawnictw
i agencji mediowych wykonanej przez fotoprawo.pl
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Whiosek

Fotografowie, fotoedytorzy, przedstawiciele agencji i wydawnictw mediowych nie majg watpliwo-
sci co do tego, ze zdjecia zawsze powinny by¢ podpisane ich autorem.

Zgoda na opublikowanie zdjecia bez podpisu
Jednak, gdy zestawimy ten wynik z wynikami dwoch innych, podobnych pytan pozostatych badan,
to okazuje sig, ze nawet profesjonalni fotografowie dopuszczajg sytuacje, w ktorych opublikowali

by zdjecie bez podpisu (ponad 1/5 ankietowanych), a wsréd posiadaczy aparatow tolerancja na to
jest jeszcze wieksza.

Gdyby miat/a Pan/i propozycje opublikowania Pana/i zdjeé¢, ale bez podania
nazwiska lub pseudonimu pod zdjeciem, to czy by sie Pan/i na to zgodzit/a?

*wyniki ankiety skierowanej do cztonkéw Nikon Professional Services przez fotoprawo.pl

Whiosek

Az 24% profesjonalnych fotografow zgodzitoby sie na propozycje opublikowania swojego zdjecia,
bez jego podpisu. Jest to sygnat tego, ze fotografowie w zawodowych kontaktach uginaja sie pod
presjg do tego stopnia, ze rezygnujg z praw, ktore nie majg nawet wymiaru majgtkowego.

Akceptacja dla uzycznia swoich zdjeé bez podania autora

Gdyby miat/a Pan/i propozycje opublikowania Pana/i zdje¢, ale bez podania
nazwiska lub pseudonimu pod zdjeciem, to czy by sie Pan/i na to zgodzit/a?

Tak

M-

To zalezy od celu wykorzystania zdjecia

- Nie wiem, trudno powiedzie¢

*wyniki badania Nikon Brand Health Check wykonane na zlecenie Nikon Polska
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Whiosek

Az potowa uzytkownikdw i osob planujgcych zakup lustrzanek, aparatéw kompaktowych lub bez-
lusterkowcow (46%) to, czy uzyczyliby swoje zdjecie bez podawania autora, uzaleznia od celu
wykorzystania zdjecia. Tylko co trzecia osoba (niezaleznie od segmentu aparatéow) nie zgodzitaby
sie na to nigdy. 12% po prostu wyraza akceptacje dla wykorzystania zdjec¢ bez podania autora.

Spory udziat w takim nastawieniu ma pewnie pytanie sformutowane miekko i bezbolesnie jako
przyjazne ,uzyczanie”.

Gdy pytanie wyraznie sugeruje uzytek komercyjny (tu wyraznie Facebook), to sytuacja wyglada
juz inaczej:

Akceptacja dla wykorzystania zdje¢ z Facebooka dla celéow biznesowych

Prosze sobie wyobrazi¢, ze ktos bez Pana/i zgody wykorzystuje zdjecie
umieszczone przez Pana/ia na Facebooku do celéw biznesowych i zarabia
na tym. Co Pan/i sadzi o takiej sytuacji?

Nie wiem, trudno powiedzie¢
- Tak

Nie
- Nie mam zastrzezen

*wyniki badania Nikon Brand Health Check wykonane na zlecenie Nikon Polska

Whiosek

Dla 44% respondentow to, czy pozwoliliby na wykorzystanie swoich zdje¢ z Facebooka dla celéw
biznesowych, zalezy od tego, czy zdjecia bytyby podpisane nazwiskiem lub pseudonimem autora.
Blisko 1/3 pytanych (31%) nie zgodzitoby sie na to nigdy, a jedynie 11% nie ma z tym problemu.

W kwestii koniecznosci uzyskania zgody autora na wykorzystywanie jego zdjecia dostepnego
W Internecie, ankietowani majg stanowcze zdanie:
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Opinie o wykorzystaniu zdjec¢ z internetu

Zdjecia dostepne w Internecie powinny by¢ wykorzystywane dowolnie,
bez pytania autora o zgode

Zawsze powinno sie uzyskac zgode autora na wykorzystanie jego zdjecia

Koniecznosé¢ uzyskania zgody zalezy od tego. czy wykorzystuje sie zdjecie
do celow prywatnych, czy biznesowych

Trudno powiedziec

Jezeli inna osoba zarabia na moim zdjeciu z Facebooka, to jest
to niedopuszczalne i oceniam to bardzo negatywnie

Jezeli inna osoba zarabia na moim zdjeciu z Facebooka, to moja
ocena zalezy od tego, czy podpisaliby zdjecie moim nazwiskiem lub pseudonimem

Jezeli inna osoba zarabia na moim zdjeciu z Facebooka,
to nie mam z tym zadnego problemu

Trudno powiedzie¢

*wyniki badania Nikon Brand Health Check wykonane na zlecenie Nikon Polska

Whiosek

Wyrazna wiekszos¢ respondentéw (blisko 70%) jest zdania, ze zawsze powinno sie uzyskac¢ zgo-
de autora na wykorzystanie zdjecia. Co piagty ankietowany uwaza, ze uzyskanie zgody zalezy od
celéw do wykorzystania zdjecia. Rowniez dwie trzecie jest zdania, ze zarabianie przez inne osoby
na zdjeciach z Facebooka jest niedopuszczalne - jedynie 9% nie ma z tym problemu.
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6. PODSUMOWANIE:

Statystyki podpisywania zdje¢ w mediach pokazujg, ze niepetne oznaczanie autorstwa foto-
grafii jest powszechnym zjawiskiem. Wigze sie to z nieustannym tamaniem praw autorskich,
a zwyczaje wiekszosci redakcji i milczagca zgoda wielu agencji fotograficznych, nie pomagaja
W poprawie tej sytuacji.

Ponadto monitoring medidw wykazat, ze sg tytuty prasowe, ktére publikujg nawet 95% zdjec
w ogodle niepodpisanych.

Sa autorzy, ktérzy sami nie dbajg o swoje prawa. Jak pokazujg badania - az 24% profesjonal-
nych fotograféw przystatoby na propozycje publikacji swojego zdjecia bez podpisu, a ponad
50% os6b publikujacych zdjecia w Internecie w ogéle ich nie podpisuje.

Ponadto 50% profesjonalnych fotograféw nie wie, jak podpisa¢ zdjecia zgodnie z prawem.
Az 24% profesjonalnych fotografow zgodzitoby sie na publikacje swojego zdjecia bez poda-
wania autora. Z kolei 46% uzytkownikow i osdb planujgcych zakup aparatow, uzaleznia swoja
decyzje od celu wykorzystania zdjecia. 12% tych ankietowanych wyraza akceptacje dla wyko-
rzystania fotografii bez podawania jej autora.

Pozytywnym zjawiskiem jest to, ze prawie 70% uzytkownikow i osob planujgcych zakup apara-
tow uwaza, ze zawsze powinno sie uzyskac zgode autora na wykorzystanie jego zdjecia dostep-
nego w Internecie. Niepokojgce jest jednak, ze co pigty ankietowany jest zdania, iz uzyskanie
takiej zgody zalezy od celu wykorzystania zdjecia.

449% tych samych respondentéw zastanowitoby sie nad wykorzystaniem swoich zdjec z Face-
booka dla celow biznesowych, jednak bytoby to uzaleznione od tego, czy zdjecia bytyby pod-
pisane nazwiskiem lub pseudonimem autora.

« W zwiagzku z powyzszym, wskazane jest prowadzenie wzmozonej edukacji w zakresie prawa
autorskiego i praw pokrewnych zaréwno w grupie zawodowych fotograféw, jak i przedsta-
wicieli mediow.

foto
Praw

by Nikon
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