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Prowadzac od lat edukacje fotografow zawodo-
wych na temat prawa autorskiego, spostrzegli-
sSmy W pewnym momencie, ze dziwng bolaczka
jest brak wypracowanych standarddw podpisy-
wania zdjec. Praktycznie drobna rzecz, ktéra po-
woduje moment zawahania w procesie wydaw-
niczym... Brak jasnosci, po co to jest i dlaczego
ma byc¢ i co tam napisac?

Tempo zycia wzrosto, a czas pomiedzy wyko-
naniem a publikacjg obrazu skrocit sie przez
ostatnie lata nieprawdopodobnie. W tym coraz
szybszym procesie gubi sie niejako ,z rozpedu”
niektore rzeczy, rowniez te wazne. W obronie
wiarygodnosci i rzetelnosci informacji wystepo-
wac powinny oraz wystepujg organizacje dzien-
nikarskie. Podobnie organizacje fotograficzne
wskazujg na rzetelnosc¢ zdjecia reporterskiego
jako na wazny element przekazu informacyjne-

go.

W jednym z wywiadow dla portalu fotoprawo.pl
ustyszelismy z ust Erica Baradat z AFP stowa
bardzo istotne w tym kontekscie: bez podpisu
autora nie ma wiarygodnosci zdjecia. Dopoki
ktos nie powiedziat ,ja zrobitem to zdjecie, ja
zaswiadczam, ze to jest prawda’, to zdjecie nie

moze byc¢ informacja. Dlatego zdjecie, zwtasz-
cza reporterskie, bez podpisu autora, nie powin-
no w ogole istnie¢ w obrocie. Stajgc w obronie
praw do autorstwa, zaproponowalisSmy rozmo-
we nad wagg i postacig notki autorskiej pod
zdjeciem. Zatozylismy, ze nie tylko rozmawiac
o tym otwarcie warto, ale rowniez trzeba cos ra-
zem ustali¢. Ta niby drobna rzecz, jaka jest not-
ka autorska pod zdjeciem, byta niegdys (przed
czasem obowigzywahia obecnej ustawy) wa-
runkiem istnienia w ogdle praw autorskich do
fotografii reporterskiej. Mimo ze, prawo autor-
skie zostato wzmocnione zniesieniem tego wy-
mogu, to jednak obowigzek nie znikt, wrecz
przeciwnie.

,Podpis pod zdjeciem” nie do konca jest do-
brym okresleniem, bo czeste i rownie wazne
jest podpisanie, co zdjecie przedstawia, a to zu-
petnie co innego. Niemniej prawo takiego opi-
sU nie wymaga, a oznaczenia autorstwa, notki
autorskiej chocby najdrobniejszym drukiem -
zdecydowanie tak.

Poniewaz przez ostatnie lata pojawito sie wie-
le zupetnie nowych nosnikéw, a problem tzw.
,identycznosci kopii cyfrowej z oryginatem”
uniemozliwia wrecz okreslenie, co jest pier-
wotne, a co wtdrne, sprawa autorstwa staje sie
dosy¢ palgcym problemem zwigzanym z prze-
strzeganiem prawa. Dlatego wazne jest, aby za
identyczng z oryginatem kopig biegta informa-
cja o tym, kto jest autorem, wiec kto dysponuje
prawami do zdjecia. Podpis na zdjeciu nawet w
Swiecie nowoczesnych technologii odgrywa te
samg tradycyjng i niebagatelna role - okreslenia
autorstwa.

Aby jednak nie dziata¢ w zahibernowanym
Swiecie wtasnych wyobrazen, patrzymy uwaz-
nie wokadt, co sie na ten temat sadzi. Niniejszy
raport prezentuje wyniki badan, jakie w réznych
grupach przeprowadziliSmy na ogdélny temat:
jakie jest nastawienie do podpisywania zdjec.



1. GENEZA

Kwestia podpisywania zdje¢ publikowanych w mediach jest jednym z kluczowych zagadnien
poruszanych w ramach projektu fotoprawo.pl, ktéry Nikon Polska - majac na wzgledzie swoja
misje edukacyjng w zakresie fotografii - realizuje nieprzerwanie od 2012 r.

Debata pod tytutem ,Prawo autorskie do utworow fotograficznych - teoria a praktyka”, jaka zostata
zorganizowana w maju 2015 r. tuz przed rozdaniem nagrod Grand Press Photo, stata sie otwarciem
publicznej dyskusji wokot tego zagadnienia. Wzieli w niej udziat prawnicy, fotografowie, fotoedy-
torzy, przedstawiciele agencji fotograficznych i wydawnictw.

W trakcie spotkania rozmawiano o tym, skad wynika koniecznos¢ wskazywania autora dzieta fo-
tograficznego, jakie skutki powoduje brak wskazania autorstwa dzieta oraz jakie sankcje praw-
ne grozg osobom odpowiedzialnym za zaniedbanie w tym zakresie. Obecni pokusili sie rowniez
o okreslenie hipotetycznych przyczyn zaniedban, zarowno systemowych (w ramach catego pro-
cesu obrotu zdjeciami i ich publikacji w mediach drukowanych oraz elektronicznych), jak réwniez
w indywidualnych sytuacjach dotyczacych jednostkowych zdjec czy publikacji. Debata wykazata,
jak bardzo problematyczny jest brak jednoznacznych standardow podpisywania zdjec i jakie
zagrozenia ze soba niesie.

Rownolegle - w ramach fotoprawo.pl - przeprowadzone zostaty badania i analizy potwierdzajgce,
ze kwestia podpisywania zdjec¢ budzi wiele watpliwosci nie tylko w srodowisku fotografow czy
przedstawicieli mediow, lecz rowniez osob, ktdre publikujg zdjecia np. na portalach
spotecznosciowych.

Niniejszy raport przedstawia gtéwne wnioski ptyngce z analiz zagadnienia podpisywania zdjec,
podjetych w ramach projektu fotoprawo.pl w 2015 r.

O projekcie

fotoprawo.pl to projekt dla wszystkich, ktérzy tworzg i wykorzystujg fotografie, czyli w praktyce
dla kazdego, kto siega po aparat. Kierowany jest nie tylko do fotografow, lecz takze agencji foto-
graficznych i reklamowych, domow mediowych, redakcji gazet oraz wszystkich firm i organizacji
zwigzanych ze swiatem fotografii. Projekt upowszechniania rzetelng wiedze na temat ochrony
praw autorskich oraz praw do wizerunku.



2. CELE RAPORTU

» przedstawienie wynikéw badan prowadzonych w ramach fotoprawo.pl o stosowanych prakty-
kach oraz stanie podpisywania zdje¢ w Polsce

» diagnoza sytuacji na rynku medialnym w kwestii podpisywania zdjec¢

» zwrocenie uwagi na problemy powstajgce w momencie nie podpisania zdjecia, zardwno przez
samych fotografdow, jak i uzytkownikow fotografii, w tym mediow

» zaprezentowanie zjawiska jakim jest ,czesciowe podpisywanie zdjec”, typu. fot. Internet, czy fot.
Mmateriaty prasowe, nagminnie wystepujgcego w mediach

 przedstawienie stanu ogolnej wiedzy ,jak najlepiej podpisywac zdjecia” w srodowisku oséb zwig-
zanych z obrotem komercyjnym zdjeciami

» ukazanie postaw wsrod réznych grup zwigzanych z fotografig wobec kwestii
podpisywania zdjec

3. STAN PRAWNY

W Polsce, podobnie jak na terenie UE, ochrona prawami autorskimi przystuguje tworcy kazdego
dzieta, niezaleznie od spetnienia jakichkolwiek formalnosci. Oznacza to, ze od 1994 roku nie ma
zadnych dodatkowych procedur ani zadnych warunkow, ktore trzeba przejsc czy spetnic, by autor
dzieta mogt korzystac z praw do niego.

Co wazniejsze prawo do podpisu autorskiego przy zdjeciu nalezy do grupy praw osobistych, a wiec
takich, ktérych nie mozna sie zrzec, sprzedac, odziedziczyc, a w dodatku sg wieczne - nigdy nie
wygasajg. Ustawa stanowi, ze prawa osobiste chronig wiez tworcy z utworem, a w szczegdlnosci
prawa do autorstwa utworu i oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem. W kon-
tekscie fotografii oznacza to bezwzgledny obowigzek umieszczenia notki autorskiej pod kazdym
wykorzystanym zdjeciem, jesli autor nie wspomniat o tym, ze nie chciatby by¢ podpisany.

Z przyczyn oczywistych zaden z artykutow ustawy nie mowi o tym, jak doktadnie oznaczy¢ au-
torstwo dziet. Ustawa dotyczy bowiem wszystkich dziet, nie tylko fotografii. Nie ma rowniez wy-
tycznych na ten temat w zadnym rozporzadzeniu, ani tez stowarzyszenia branzowe, ani praktyka
rynkowa nie wyksztatcita jednolitego sposobu na oznaczanie autorstwa na opublikowanym i roz-
powszechnianym zdjeciu. Jest to powodem wielu watpliwosci, sprzecznych stanowisk w kwestii
stosowanych podpisow, a przede wszystkim nagminnego tamania praw autorskich przy publiko-
waniu i uzytkowaniu zdjec¢. Tym tamaniem jest brak oznaczenia autorstwa przy zdjeciu.

Dodatkowo sprawe komplikujg stosowane czesto typy licencji Creative Commons, ktére swojg isto-
tg zaprzeczajg istotnosci tego, kto jest autorem. Przestrzeganie prawa i Sciganie naruszen utrud-
nia rowniez transgranicznos¢ gtdwnego medium opierajgcego sie na uzywaniu zdjec, jakim jest
Internet.
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Ponizej przedstawiony jest przeglad artykutéw ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
w ktorych okreslona jest definicja utworu, tworcy oraz przedstawiona jest tres¢ autorskich praw
osobistych.

Zrédio: Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
Art. 1. Okreslenie, czym jest utwor

Art. 1. 1. Przedmiotem prawa autorskiego jest kazdy przejaw dziatalnosci tworczej o indywidualnym
charakterze, ustalony w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia i sposobu
wyrazenia (utwor).

2. W szczegdlnosci przedmiotem prawa autorskiego sg utwory:

[.]

3) fotograficzne;

[.]

21. Ochrona objety moze by¢ wytgcznie sposob wyrazenia; nie sg objete ochrong odkrycia, idee,
procedury, metody i zasady dziatania oraz koncepcje matematyczne.

3. Utwor jest przedmiotem prawa autorskiego od chwili ustalenia, chociazby miat postac nieukon-
czona.

4, Ochrona przystuguje tworcy niezaleznie od spetnienia jakichkolwiek formalnosci.

Art. 8. Okreslenie twoércy

1. Prawo autorskie przystuguje tworcy, o ile ustawa nie stanowi inaczej.

2. Domniemywa sie, ze tworcga jest osoba, ktorej nazwisko w tym charakterze uwidoczniono na
egzemplarzach utworu lub ktorej autorstwo podano do publicznej wiadomosci w jakikolwiek inny
sposdb w zwigzku z rozpowszechnianiem utworu.

Art. 16. Tresc autorskich praw osobistych

Jezeli ustawa nie stanowi inaczej, autorskie prawa osobiste chronig nieograniczong w czasie i nie-
podlegajgca zrzeczeniu sie lub zbyciu wiez tworcy z utworem, a w szczegolnosci prawo do:

1) autorstwa utworu;

2) oznaczenia utworu swoim nazwiskiem lub pseudonimem albo do udostepniania go
anonimowo;

3) nienaruszalnosci tresci i formy utworu oraz jego rzetelnego wykorzystania;

4) decydowania o pierwszym udostepnieniu utworu publicznosci;

5) nadzoru nad sposobem korzystania z utworu.



4. BADANIA /METODOLOGIA

Niniejszy raport opiera sie na wynikach nastepujgcych analiz:

- Nikon Brand Health Check - raport z konsumenckiego badania rynku wykonanego na zlecenie
Nikon Polska przez Puzzle Research; PRFP Consulting Sp. z o. 0. Badanie przeprowadzono na
przetomie wrzesnia i pazdziernika 2015 roku, przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiadow
osobistych. Wielkos¢ proby badawczej wyniosta 815 wywiadow. W badaniu wzieli udziat uzytkow-
nicy oraz osoby planujgce zakup aparatow fotograficznych typu: lustrzanki, aparaty kompaktowe
i systemowe aparaty bezlusterkowe.

- Ankieta skierowana do profesjonalnych fotografow, cztonkéw NPS (Nikon Professional Services)
posiadajgcych zawodowy sprzet marki Nikon. Badanie przeprowadzono we wrzesniu 2015 roku,
przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiadow. Wielkos¢ proby badawczej wynosita 238 wy-
wiadow.

- Ankieta dot. podpisywania zdjec¢ skierowana do fotografow, fotoedytorow, przedstawicieli wy-
dawnictw i agencji mediowych zrealizowana w ramach projektu fotoprawo.pl. Badanie przepro-
wadzono w listopadzie 2015 roku, przy wykorzystaniu kwestionariuszowych wywiaddéw. Wielkos¢
proby badawczej wynosita 16 wywiadow - to kluczowi reprezentanci grupy ksztattujgcej opinie w
kwestii podpisywania zdje¢, dodatkowo aktywnie zaangazowane w wypracowanie dobrych prak-
tyk w zakresie oznaczania autorstwa fotografii.

- Cyklicznego badania podpisow pod zdjeciami publikowanymi w prasie i portalach interneto-
wych. Statystyki prowadzone sg od 2013 roku w ramach projektu fotoprawo.pl, a liczba tytutéw ob-
jetych monitoringiem wynosi 69. Zdjecia publikowane przez media dzielone sg na trzy kategorie:

1) podpisane - zawierajgce informacje o autorze zdjecia;

2) czesciowo podpisane - zawierajgce wytagcznie informacje o agencji lub instytucji, ktéra posiada
prawa majagtkowe do zdjecia lub adnotacje ,materiaty prasowe”, a wiec nie okreslajgce autorstwa;
3) niepodpisane - niezawierajgce zadnych informacji na temat praw autorskich / zrédta pochodze-
nia opublikowanej fotografii.

W badaniu tym nie brano pod uwage materiatdw reklamowych, jako tresci za ktdérych forme nie
odpowiada redakcja, a jedynie reklamodawca.

Wyniki powyzszych badan pogrupowane zostaty wokdt nastepujacych obszaréw tematycznych:
- Jaki jest stan faktyczny podpisywania zdjec¢ w Polsce?

- Jaka jest wiedza w srodowisku fotograficznym na temat podpisywania zdjec?

- Jakie jest nastawienie fotografow i uzytkownikow zdjec¢ w kwestii podpisywania fotografii?



5. WYNIKI

Jak jest? Stan faktyczny podpisywania zdje¢

W ramach projektu fotoprawo.pl od 2013 roku wybrane tytuty medidw monitorowane sg pod
wzgledem umieszczania pod zdjeciem podpisu autora, ktory je wykonat. Poczgtkowo monitoring
dotyczyt medidéw drukowanych - z podziatem na kategorie tematyczne (prasa dla mezczyzn, prasa
dla kobiet, magazyny sportowe, tygodniki opinii, magazyny podroznicze, magazyny fotograficzne,
dzienniki, prasa bezptatna) z czasem badanie objeto réowniez portale internetowe.

Prasa

Z ponizej przedstawionych sumarycznie badan wynika, ze w analizowanych tytutach drukowanych
na przestrzeni ostatnich lat bardzo czestym zjawiskiem jest czesciowe podpisywanie zdjec. Taki
podpis zawiera wytacznie informacje o agencji lub instytucji, ktéra posiada prawa majgtkowe do
zdjecia lub ma posta¢ adnotacji ,materiaty prasowe”. Zaden tego typu podpis (okreslajacy zrédto
pozyskania utworu) nie spetnia wymogow prawa co do okreslenia autora zdjecia. Najbardziej razg-
ce jest jednak publikowanie fotografii bez jakiegokolwiek podpisu. Samo wiec istnienie kategorii
zdjec ,czesciowo podpisanych” swiadczy o powszechnym niezrozumieniu roli, jakg notka autorska
pod zdjeciem powinna odgrywac. Przyktadowo: stosowanie podpisu ,fot. Internet” nie ma zadne-
go uzasadnienia, bowiem oznacza, iz fotografem (co do zasady zawsze to cztowiek), czyli tworcg
dzieta, ktéremu przystuguje owo osobiste prawo do oznaczania dzieta swoim autorstwem jest..
Internet. Podobne oznaczenia ,fot. archiwum” albo ,fot. materiaty prasowe” nie oznaczajg autor-
stwa, tylko zrédto pochodzenia. Ich stosowanie wynika prawdopodobnie z przyzwyczajenia lub
wymogow tzw. layoutu”. Niemniej w badaniu uznano taki podpis jako czesciowy, bedgcy niejako
przejawem dobrej woli wydawcy, aby zdjecie ,jakos” podpisac.

Prasa dla mezczyzn:

Kategoria wydawnictw aspirujgcych czesto do ekskluzywnych, w ktdrych jakos¢ zdjec gra niebaga-
telna role w ich wizualnym odbiorze. Mimo to, zaznaczanie autorstwa tych bardzo dopracowanych
obrazow nie jest oczywiste. Odsetek zdjec podpisanych w badaniu przeprowadzonym latem 2014
i latem 2015 roku, ktére objeto 6 wydawnictw, waha sie od kilkunastu do 30%. Co znamienne, na
0got niewielki byt odsetek zdjec podpisanych czesciowo, a olbrzymi - zupetnie niepodpisanych
(okoto 70%). Pozytywnie wybitnym wyjagtkiem jest magazyn LOGO, ktéry osiggnat procent zdjec
podpisanych na poziomie prawie 90%.

Porownano rowniez edycje polska jednego z tytutdw z jego odpowiednikiem europejskim,

jako ze wyjatkowo ten tytut miat bardzo duzo ,czesciowo podpisanych” zdje¢ (ponad 80%). Roz-
nice jednak nie byty duze, co moze wskazywad, iz nastawienie i praktyka do oznaczania autorstwa
wigze sie w tym wypadku z duzg iloscig materiatu zbieznego we wszystkich wersjach jezykowych.
Drugim potencjalnym zrodtem takiej sytuacji jest zblizona kultura wydawnictwa i jego wewnetrz-
ne standardy.



Prasa dla kobiet:

Kategoria bardzo obfita w tytuty. Badana na przestrzeni czterech lat kilkukrotnie (zwtaszcza gtow-
ne tytuty) wykazuje dos¢ dobrg dbatos¢ o podpisywanie autorow zdjec¢. Odsetek zdjec podpisa-
nych w kilku tytutach siega 70 i 80%, a zdjec¢ zupetnie niepodpisanych jest zwykle nie wiecej niz
10%. Kategoria jest jednak mocno niejednorodna, bowiem zdarzajg sie tytuty niemal z zasady
podpisujgce zdjecia jedynie czesciowo. Porownanie dwoch z tytutow z ich zagranicznymi pierwo-
wzorami wykazato zaskakujgco duzg réznice na plus dla wersji obcojezycznych. Jeden z badanych
tytutow podpisat 40% zdjec, gdy polska edycja jedynie 8%, drugi natomiast w wersji zagranicznej
miat 68% podpisanych zdjec¢, a w polskiej jedynie 4%.

Ostatni, najnowszy pomiar wybranego egzemplarza danego wydawnictwa (szczegotowe wyniki
dostepne sg na stronie www.fotoprawo.pl):



Wyniki dla poszczegdlnych wydawnictw na przestrzeni czasu:
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Magazyny sportowe:

Nieco niszowe specjalistyczne tytuty traktujgce o konkretnych dyscyplinach sportowych przywigzu-
ja sporo uwagi do podpisywania zdjec notkg autorskg. Ponad potowa badanych tytutow podpisuje
od 20 do ponad 50% zdjec. Niemniegj kilka tytutow zachowuje sie diametralnie roznie, podpisujgc
ponizej 10% zdjec prawidtowg notkg autorska, nawet do granicy 0%. Wsrdod nich niepokoi tez bar-
dzo wysoki odsetek zdje¢ w ogdle niepodpisanych (70% i 95%).

Tygodniki opinii:

Na przestrzeni lat kategoria zyskata zdecydowanych liderow w minimalnej liczbie zdje¢ zupetnie
niepodpisanych (standardem jest kilka procent), cho¢ niektore tytuty siegajg wyjatkowo 20% zdjec
niepodpisanych. Dobrze wyglada rowniez odsetek zdje¢ podpisanych, bo nierzadko stanowi on
ponad 70%, a wynik ponizej 50% w tej kategorii mozna uwazac za wyjgtkowo niski. Oczywiscie
mozna domyslac sie, iz dbatos¢ o wiarygodnosc¢ prezentowanych opinii przektada sie w jakims
stopniu na skrupulatnos¢ wydawnicza, co dodatkowo utatwia tygodniowy interwat kolejnych
numerow.
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Wyniki dla poszczegdlnych wydawnictw na przestrzeni czasu:
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Magazyny podréznicze:

Ta kategoria podobnie jak tygodniki opinii ma bardzo wysoki odsetek zdje¢ podpisanych, nie-
rzadko powyzej 90%. Jest to sytuacja modelowa. Zdarzaja sie co prawda wyjatki, ktére podpisuja
,tylko” 50% zdjec i mniegj, lecz nadal zachowujg minimalna liczbe zdje¢ w ogdle niepodpisanych.
tatwo domyslac sie, ze w tej kategorii czesto autor tekstu jest rowniez autorem zdjec, co niejako
automatycznie wptywa pozytywnie na dbatos¢ o notki autorskie pod zdjeciami. Ale i tu zdarzajg
sie wyjatki majgce odsetek zdjec podpisanych kilkunastoprocentowy albo odsetek zdje¢ zupetnie
niepodpisanych na bardzo wysokim poziomie powyzej 40%.

Ostatni, najnowszy pomiar wybranego egzemplarza danego wydawnictwa (szczegdtowe wyniki
dostepne sg na stronie www.fotoprawo.pl):
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Wyniki dla poszczegdlnych wydawnictw na przestrzeni czasu:
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Magazyny fotograficzne:

Jedyna kategoria zachowujgca sie bardzo rowno, niejako ,autokategoria”. Zdjecia podpisane sta-
nowig w okolicach 80% i powyzej, niepodpisane - kilkanascie procent, a podpisane czesciowo
margines w granicach btedu statystycznego. Mozna by sobie zyczy¢ takich proporcji w catej prasie
nawet, biorgc pod uwage, iz prasa fotograficzna jak i inne branzowe tytuty, czesto uzywa w ma-
teriatach redakcyjnych zdjec¢ produktowych, ktére pochodzg od producentdw i notek autorskich
nie mMaja, jako ze... czesto nie sg dzietami (z powodow podobnych do tych, z jakich dzietem nie jest
rowniez zdjecie paszportowe).
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Dzienniki:

Papierowy dziennik to tradycyjna prasa podstawowa. Réwniez - dbajgc o swojg wiarygodnosc¢
- dba o wiarygodnosc¢ autorskg zdjec. Stad odsetek zdjec podpisanych prawie zawsze powyzej
80%, a zdarzajg sie wyniki 100%. Zdjecia niepodpisane niejako ,dopetniajg” wartosci podpisanych,
bowiem prasa ta niemal nie stosuje zdjec¢ czesciowo podpisanych. Ale i w tej kategorii zdarzajg
sie wyjatki z odsetkiem zdjec¢ podpisanych ponizej 50%, co bardzo odstaje od wysokiej sredniej.

17



Wyniki dla poszczegdlnych wydawnictw na przestrzeni czasu:
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Prasa bezptatna:
Dos¢ nietypowa kategoria bazujaca, jak widac¢ po programowym niemal braku notek autorskich,
na zdjeciach podpisanych czesciowo. Kilkanascie procent do tego nie jest podpisanych w ogdle.

Wyniki dla poszczegdlnych wydawnictw na przestrzeni czasu:
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Portale internetowe
Obok badania prasy - w ramach projektu fotoprawo.pl - odbyty sie trzy badania gtéwnych pieciu
portali informacyjnych.

Uwage zwraca fakt, iz niestety czesta praktyka portali informacyjnych eliminuje podpis autor-
ski pod zdjeciem na gtéwnej stronie wiadomosci, cho¢ wcale nie jest to konieczne. Za pozytyw-
ny przyktad niech postuzy ,Zdjecie dnia” na stronie gtownej tvn24.pl (w dniu 2.03.2016), gdzie po
opisie zawierajagcym informacje, co sie dzieje na zdjeciu, zawarto w nawiasie opis autorski i to w
postaci wymieniajacej zrodto (agencja/autor). Wcigz jednak jest to jedno na niemal setke zdjec
na samej stronie gtowne;.

Mimo, iz medium internetowe posiada wiele mozliwosci wstawienia opisu autorskiego zdjecia,
np. w dymku wyskakujgcym po najechaniu na obraz, to praktycznie ich nie wykorzystuje.
Informacje o autorze zdjecia pojawiaja sie dopiero po wejsciu na podstrone z konkretng infor-
macjg. Wyniki pierwszych dwoch badan (2013 i 2014 rok) prezentujg statystyki takich ,podstron
newsowych”.

Patrzac na catg kategorie mediéw internetowych - przewazajq zdjecia ,,cze$ciowo podpisane”
(powyzej 50%), a podpisane to tylko okoto 25%, i to wraz z uptywem czasu, niestety z tendencja
spadkowsq tych ostatnich.

Ostatni, najnowszy pomiar danego portalu (szczegoétowe wyniki dostepne sg na stronie
www.fotoprawo.pl):
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Poniewaz liczba podpisanych zdjec¢ w prasie zalezy rowniez od tego, czy obrazy, ktore tam tra-
fiajg sg podpisane, to dodatkowe swiatto na temat stanu podpisywania zdjec¢ w Internecie daje
rowniez badanie, jakie zostato przeprowadzone w listopadzie 2015 roku wsréd uzytkownikow
aparatow, ktorym postawiono wybor pomiedzy 3 postawami.

W sytuacji, gdy publikuje zdjecie to:
a) zawsze je podpisuje
b) zazwyczaj podpisuje
c) nigdy nie podpisuje
d) jesli podpisuje to:
1) imieniem i nazwiskiem
2) pseudonimem
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Jak widac sami autorzy zdjec nie dbajg o podpisywanie wykonanych przez siebie fotografii, po-
niewaz ponad potowa uzytkownikow aparatow systemowych - az 57%, nigdy nie podpisuje zdjec
publikowanych w Internecie. Mozna z duza dozg prawdopodobienstwa zatozyc¢, iz wynika to
Z 0ogolnie bardzo niskiej swiadomosci w spoteczenswie istnienia autorskich praw osobistych oraz
braku dobrych praktyk w mediach, ktére mogtyby stanowic¢ wzdér dla uzytkownikéw aparatow
publikujgcych zdjecia w sieci.

Whioski:

- W analizowanych tytutach - zaréwno w prasie jak i Internecie - bardzo czestym zjawiskiem jest
czesciowe podpisywanie zdjec. Wynika to z niezrozumienia roli, jakg notka autorska pod zdjeciem
powinna odgrywac.

- W przypadku portali internetowych na przestrzeni lat widoczna jest niestety spadkowa tendencja
W podpisywaniu zdjec. Przewazajg fotografie ,czesciowo podpisane” (powyzej 50%), a podpisanych
jest jedynie okoto 25%.

- Dwie kategorie - tygodniki opinii i magazyny podrdznicze - majg bardzo wysoki odsetek foto-
grafii podpisanych. W przypadku tej pierwszej, jest najwiecej tytutdw o minimalnej liczbie zdjec
zupetnie niepodpisanych (standardem jest kilka procent). Wyjatkowo dobrze wyglgda rowniez
odsetek zdjec¢ podpisanych, bo nierzadko stanowi on ponad 90%, a wynik ponizej 50% w tej ka-
tegorii mozna uwazac za wyjatkowo niski. Ta sama sytuacja zachodzi w przypadku magazyndow
podrézniczych, gdzie jest wyrazna tendencja do poprawnego podpisywania ilustracji.

- Magazyny fotograficzne rowniez przestrzegajg praw autorskich. Zdjecia podpisane stanowia
w okolicach 80% i powyzej, niepodpisane - kilkanascie procent, a podpisane czesciowo margines
W granicach btedu statystycznego. To bardzo dobry wynik.

- Dzienniki to kolejna kategoria, po tygodnikach opinii, magazynach podrézniczych i fotograficz-
nych, w ktorej tytutach jest najwiecej publikowanych zdje¢ prawidtowo podpisanych. Ich odsetek
jest zawsze powyzej 80%, a zdarzajg sie wyniki 100%. Co prawda i w tej kategorii zdarzajg sie
wyjatki z odsetkiem zdjec¢ podpisanych ponizej 50%, jednak biorgc pod uwage specyfike tempa
pracy przy tego typu periodykach, wskaznik ten jest wiecej niz zadowalajacy..

- Ochrona praw autorskich nie jest odpowiednio przestrzegana w magazynach sportowych. Sg ty-
tuty, w ktdrych podpisywanych jest ponizej 10% zdjec prawidtowg notkg autorska, nawet do grani-
cy 0%. Wsrdd nich niepokoi tez bardzo wysoki odsetek zdje¢ w ogdle niepodpisanych (70% i 95%).

- W przypadku prasy bezptatnej prawie 80% zdje¢ jest tylko czeéciowo podpisanych zdjeé. Swiad-
czy to o niezrozumieniu istoty oznaczania autorstwa fotografii przez te redakcje.

Podobnie sytuacja wyglada w przypadku prasy dla kobiet. Co prawda sg magazyny, ktore w nie-
malze 100% wzorowo podpisujg zdjecia, jednak wiele z nich publikuje nawet do 89% fotografii
czesciowo podpisanych lub do 48% zdjec¢ niezawierajgcych zadnego podpisu. Nawet te podpisane
potrafig mie¢ zaznaczonego fotografa w zupetnym oderwaniu od zdje¢, na poczatku lub koncu
prezentacji wynikow sesji, czesto drobnym drukiem.
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Anna Brzezinska-Skarzynska - Redaktor Naczelna PAP Foto

Autor © Crzegorz Jakubowski

Polska to kraj o bardzo niskiej kulturze fotogra-
ficznej. Wiele oséb uwaza, ze swietnie fotogra-
fuje (zwtaszcza od momentu wprowadzenia na
rynek aparatow cyfrowych) i zna sie na fotogra-
fii. Niestety, to nieprawda. Nie jesteSmy Francja,
w ktorej rodzili sie i fotografowali wielcy klasycy
fotografii. Nasze spoteczenstwo nie jest wyedu-
kowane fotograficznie, nie zwraca uwagi ani na
zdjecia w gazetach i magazynach, ani w Inter-
necie. Piszac to mam na mysli fotografie new-
SOwWa, reportazowa, spoteczng, nie chce pomijac
tzw. celebryckiej, cho¢ mam wrazenie, ze au-
torzy tejze o wtasciwy podpis pod nig kopii nie
kruszg. Co z tego wynika? Mate zainteresowa-
nie wydawcow tym, aby publikowane fotografie
byty dobre. A juz o podpis autora nie martwi sie
nikt, bo przeciez dla czytelnika to nie jest istot-
na informacja. Dla wydawcy najwazniejsze jest
to, zeby byto tatwo i tanio.

Po odzyskaniu przez Polske demokracji i likwi-
dacji cenzury, kiedy gazety odzyty, tworzyty sie
nowe, srodowisko fotografow bardzo zadba-
to o ich rzetelne ilustrowanie, ale takze o naj-
wyzsze standardy publikacji. Ogolnopolskie
dzienniki drukowaty duzo swietnych zdjec¢ zna-
komitych autordw, szczycac sie tym, ze maja

w swoim zespole stawy polskiej fotografii pra-
sowej. Z podpisami nie byto wiec zadnych pro-
blemow. Az nadszedt kryzys, wydawnictwa za-
czynajg oszczedzac, przeprowadzajg badania
czytelnikow, z ktdrych jasno wynika, ze zdjecia
nie sg dla nich sprawg pierwszej wagi, nie za-
uwazajg ich, nie doceniajg. Od tego momentu
zaczyna sie bardzo szybki spadek standardow,
fotografowie tracg zatrudnienie, na ich miejsce
przychodzg inni, niekoniecznie zawodowcy,
ktorzy samym opublikowaniem swoich zdjec,
nawet bez nalezytej dbatosci o podpis, sg usa-
tysfakcjonowani.

Ta sniezna kula toczy sie dalej, i to w doét. Bo
sprawy zaszty tak daleko, ze wtasciwie nie ma
juz realnych szans na to, aby uzdrowic te sytu-
acje. Jako dyrektor duzej agencji fotograficznej,
w odpowiedzi na moje prosby i grozby (w umo-
wach zawarty jest stosowny paragraf dotyczgcy
obowigzku podpisywania zdje¢ nazwa agencji
i autorem, brak wigze sie z karg finansowag), sty-
sze od klientéw takie oto stowa: nie musimy od
was kupowac, kto inny sprzeda nam taniej i bez
stawiania warunkow, zdjecia to tylko towar...

Jaki z tego wniosek? A moze apel do fotogra-
fow i agencji? Dbajcie o swoje prawa i interesy!
Wydaje mi sie dos¢ nieistotng sprawa, jaki powi-
nien by¢ schemat podpisu, nazwa agencji, a po
niej nazwisko autora, czy odwrotnie. Najwaz-
niejsze jest to, aby Wasze zdjecie byto podpisa-
ne. Szanujcie sie i nie zgadzajcie na publikacje
bez podpisu, bgdzcie konsekwentni w egze-
kwowaniu swoich praw autorskich. Jesli be-
dziecie w tej kwestii solidarni, moze sg jeszcze
szanse na ratunek dla normalnych standarddw.
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Jaka jest wiedza w srodowisku fotograficznym na temat podpisywania zdje¢?

Szukajac przyczyn widocznych w prasie drukowanej tendencji do ignorowania podpisu autora pod
zdjeciem, zbadano swiadomosc¢ srodowiska zawodowych fotografow w tym obszarze. Sitg rzeczy
analizie poddano osoby posiadajgce zawodowy sprzet marki Nikon kwalifikujgcy do przynalezno-
sci do programu NPS. Zatozono, ze posiadanie sprzetu tej czy innej marki nie odgrywa roli w stanie
wiedzy o prawie autorskim, wiec odpowiedzi z tego badania mozna uznac za reprezentatywne
dla srodowiska fotografow zawodowych.

Whiosek

50% profesjonalnych fotografow nie wie, jak podpisac zdjecia zgodnie z prawem. To wynik bardzo
zaskakujacy jak na grupe zawodowag, dla ktdrej prawo autorskie i jego przestrzeganie jest pod-
stawg istnienia. Gdy jednak pomyslec gtebiej - prawo nie daje jasnej odpowiedzi ,jak” ma zdjecie
zosta¢ podpisane. Taki wynik jednak potwierdza wczesniejsze przypuszczenia, ze srodowisko nie
wyksztatcito jednolitej praktyki podpisywania zdjecia notka autorska.

Druga grupa - najtrudniejszg do zbadania kwantytatywnego, a nawet do zebrania reprezentatyw-
nej proby, to waskie srodowisko oséb niejako ,zarzgdzajgcych” przeptywem zdjec: fotoedytorow
i innych osob z redakcji gazet, ktore majg wptyw na publikacje zdjec i agencji fotograficznych,
ktore zajmujg sie obrotem zdjec na rynku krajowym i miedzynarodowym. Mimo ze proba nie byta
liczna (16 osob), data wstepny obraz tego, jak traktowany jest podpis pod zdjeciem w kluczowej,
poniewaz ,decyzyjnej” grupie zawodowej.
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Whiosek

94% respondentow deklaruje, ze zna ustawe o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
Mimo deklarowanej znajomosci przepisdéw prawa fotografowie i przedstawiciele agencji medio-
wych, redakcji i wydawnictw nie wiedza jak zgodnie z nimi podpisaé zdjecie. Swiadczy to o bra-
kach we wspomnianej ustawie i koniecznosci wypracowania standardéw w oznaczaniu autorstwa
fotografii. Wskazujg na to zaréwno pokazane wyzej statystyki mediow pod wzgledem podpisywa-
nia zdjec, jak i nizej zaprezentowane wyniki badan.
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Whiosek

Dla 94% specjalistow: zawodowych fotografow, pracownikow wydawnictw prasowych, agencji me-
diowych i stowarzyszen, podpisywanie zdjec jest obowigzkiem prawnym. Jednak wiele watpliwo-
sci budzi kwestia jak doktadnie te fotografie podpisac¢ w konkretnych przypadkach:

Whiosek

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi jak powinno by¢ podpisane zdjecie, w sytuacji gdy jego autor
chce pozosta¢ anonimowy. Najwiecej, bo 27% ankietowanych twierdzi, ze autor powinien by¢
podpisany pseudonimem.
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Whiosek

W podanej przyktadowo sytuacji - gdy wydawca magazynu PISMO dysponuje zdjeciem wyko-
nanym przez fotografa JANA KOWALSKIEGO (ktéry nie chce pozosta¢ anonimowy), zakupionym
od agencji SUPER ZDIJECIA dysponujgcej prawami majgtkowymi do fotografii - prawie 70% re-
spondentéw twierdzi, ze prawidtowy podpis to Fot. Jan Kowalski / Super Zdjecie. To wskazuje

na ogolny model podpisywania, jaki historycznie funkcjonowat w prasie drukowanej najbardziej
powszechnie.

Whiosek

Ponad 50% ankietowanych uwaza, ze zdjecia publikowane w prasie powinny by¢ podpisane tuz
przy zdjeciu. Jak okresla ustawa o prawie autorskim, podpis ma jednoznacznie wskazywac autor-
stwo. Gdy znajduje sie on w innym miejscu, nie wskazuje jednoznacznie, czy podane dane dotyczg
autora konkretnej fotografii. Zasadne jest wiec zdanie respondentow, ze podpis powinien znaj-
dowac sie tuz przy zdjeciu. Bardzo podobne zdanie respondenci wyrazili w odniesieniu do zdjec
publikowanych w internecie (prawie 90% uwaza, ze zdjecia publikowane w Internecie powinny
by¢ podpisane tuz przy zdjeciu), nie widzac (stusznie zresztg) roznicy, jaka sposdb publikacji miatby
wywierac¢ na prawa autorskie.
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Whiosek

31% przedstawicieli branzy fotograficznej uwaza, ze zdjecia nie sg podpisywane w sytuacji, gdy
autor chce pozostac¢ anonimowy. 19% zas uwaza, ze fotografia nie ma podpisu, gdy fotograf badz
redakcja nie wiedzg, jak podpisac zdjecia zgodnie z prawem. Nie wynika to ze ztej woli, a braku
powszechnie obowigzujgcych standarddw podpisywania zdjec.
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Jakie jest nastawienie fotografow i uzytkownikéw zdjeé¢ w kwestii publikowania fotografii?

Whiosek

Fotografowie, fotoedytorzy, przedstawiciele agencji i wydawnictw mediowych nie maja watpliwo-
sci co do tego, ze zdjecia zawsze powinny by¢ podpisane ich autorem.

Jednak gdy zestawimy ten wynik z wynikami dwoch innych, podobnych pytan pozostatych badan,
to okazuje sie, ze nawet profesjonalni fotografowie dopuszczaja sytuacje, w ktorych opublikowali

by zdjecie bez podpisu (ponad 1/5 ankietowanych), a wéréd posiadaczy aparatow tolerancja na to
jest jeszcze wieksza.
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Whiosek

Az 24% profesjonalnych fotografow zgodzitoby sie na propozycje opublikowania swojego zdjecia,
bez jego podpisu. Jest to sygnat tego, ze fotografowie w zawodowych kontaktach uginaja sie pod
presjg do tego stopnia, ze rezygnujg z praw, ktdre nie majg nawet wymiaru majgtkowego.

Whiosek

Az potowa uzytkownikow i osob planujgcych zakup lustrzanek, aparatow kompaktowych lub bez-
lusterkowcow (46%) to, czy uzyczyliby swoje zdjecie bez podawania autora, uzaleznia od celu
wykorzystania zdjecia. Tylko co trzecia osoba (niezaleznie od segmentu aparatow) nie zgodzitaby
sie na to nigdy. 12% po prostu wyraza akceptacje dla wykorzystania zdje¢ bez podania autora.

Spory udziat w takim nastawieniu ma pewnie pytanie sformutowane miekko i bezbolesnie jako
przyjazne ,uzyczanie”.

Gdy pytanie wyraznie sugeruje uzytek komercyjny (tu wyraznie Facebook), to sytuacja wyglada
juz inaczej:

31



Whiosek

Dla 44% respondentdw to, czy pozwoliliby na wykorzystanie swoich zdje¢ z Facebooka dla celow
biznesowych, zalezy od tego, czy zdjecia bytyby podpisane nazwiskiem lub pseudonimem autora.
Blisko 1/3 pytanych (31%) nie zgodzitoby sie na to nigdy, a jedynie 11% nie ma z tym problemu.

W kwestii koniecznosci uzyskania zgody autora na wykorzystywanie jego zdjecia dostepnego
w Internecie, ankietowani majg stanowcze zdanie:
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Whiosek

Wyrazna wiekszosc¢ respondentow (blisko 709%) jest zdania, ze zawsze powinno sie uzyskac¢ zgo-
de autora na wykorzystanie zdjecia. Co pigty ankietowany uwaza, ze uzyskanie zgody zalezy od
celéw do wykorzystania zdjecia. Rowniez dwie trzecie jest zdania, ze zarabianie przez inne osoby
na zdjeciach z Facebooka jest niedopuszczalne - jedynie 9% nie ma z tym problemu.
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Adam Nurkiewicz - fotograf

Autor © Piotr Hawatej

-Jako fotograf nigdy bym sie nie zgodzit na
publikacje zdjecia bez podpisu, ale s takie
przypadki

Prawo do oznaczenia utworu imieniem i nazwi-
skiem jego autora jest jednym z podstawowych
uprawnien sktadajgcych sie na osobiste prawa
autorskie (art. 16 pkt. 2 ustawy o prawie autor-
skim). To takze dobry obyczaj, ktorego powinni
przestrzegac zarowno fotografowie jak i publi-
kujacy ich fotografie redaktorzy gazet, wydaw-
nictw ksigzkowych czy portali internetowych.

Gdy pytam fotoedytorow czy grafikow dlacze-
go brak podpisu pod zdjeciem lub podpis jest
niechlujny (nieczytelny) najczesciej stysze takie
uzasadnienia: mato czasu, duzo pracy, coraz
mniej fotoedytoréw albo nie udato sie ustalic
autora badz fotograf woli pozostac anonimowy.

To dlaczego tak rzadko pojawiajg sie anonimo-
we teksty? Brak podpisu autora pod tekstem za-
konczy sie zapewne ,awanturg redakcyjng”, po-
nadto ostabi wiarygodnosc tresci. Dziennikarze
piszacy stanowig tez o wartosci tytutu. Wydawcy
zabiegajg o0 znane i cenione nazwiska. A skoro

uda sie pozyskac autora, to nie po to, aby go
publikowac¢ anonimowo. Wczesniejsze publi-
kacje autora, ktorego znamy, pozwalajg nam
poznac jego styl, dzieki czemu kolejne wypo-
wiedzi sg lepiej rozumiane. Niestety wydawcy
zepchneli fotoreporterdw do roli ilustratoréow.
Coraz czesciej w tygodnikach opinii pojawiaja
sie ilustracje z ,banku zdjec¢”. Bo to duzo tansze
od redakcyjnego fotografa. Fakt, ze dla konkret-
nego tytutu pracuje wybitny fotograf, w wiek-
szosci przypadkdw, nie ma zadnego znaczenia.
Fotoreporterzy opisujgcy swiat obrazami biora
odpowiedzialnos¢ za swoj przekaz. | to wtasnie
podpis autora pod fotografig jest poswiadcze-
niem tego co widzimy na zdjeciu. W fotografii
prasowej najwazniejszg kwestig jest wiarygod-
nosc i etyka dziennikarska. Wielu fotografow
ulega pokusie ,poprawiania” rzeczywistosci lub
dostosowywania jej do z gory zatozonej tezy.
Obecne narzedzia pozwalajg tatwo manipulo-
wac obrazem. W potgczeniu z brakiem autora
wiele przekazow jest kompletnie niewiarygod-
nych.

Bardzo mnie cieszy projekt Fotoprawo.pl oraz
raport dotyczgcy podpisywania zdjec¢ w prasie.
Mam nadzieje, ze podniesie to Swiadomos¢
obowigzkowego podpisu autora pod jego utwo-
rem. Fotograf ma prawo w szczegodlnych wy-
padkach zrzec sie swojego podpisu i nikt nie
powinien go w tym wyreczac.
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Il 6. PODSUMOWANIE:

Statystyki podpisywania zdje¢ w mediach pokazujg, ze niepetne oznaczanie autorstwa foto-
grafii jest powszechnym zjawiskiem. Wigze sie to z nieustannym tamaniem praw autorskich,
a zwyczaje wiekszosci redakcji i milczagca zgoda wielu agencji fotograficznych, nie pomagaja
W poprawie tej sytuacji.

Ponadto monitoring medidw wykazat, ze sg tytuty prasowe, ktére publikujg nawet 95% zdjec
w 0godle niepodpisanych.

Sg autorzy, ktérzy sami nie dbajg o swoje prawa. Jak pokazujg badania - az 24% profesjonal-
nych fotograféw przystatoby na propozycje publikacji swojego zdjecia bez podpisu, a ponad
50% o0so6b publikujgcych zdjecia w Internecie w ogole ich nie podpisuje.

Ponadto 50% profesjonalnych fotograféw nie wie, jak podpisac zdjecia zgodnie z prawem.
Az 24% profesjonalnych fotografow zgodzitoby sie na publikacje swojego zdjecia bez poda-
wania autora. Z kolei 46% uzytkownikow i osdb planujgcych zakup aparatow, uzaleznia swoja

decyzje od celu wykorzystania zdjecia. 12% tych ankietowanych wyraza akceptacje dla wyko-
rzystania fotografii bez podawania jej autora.

Pozytywnym zjawiskiem jest to, ze prawie 70% uzytkownikow i osob planujgcych zakup apara-
tow uwaza, ze zawsze powinno sie uzyska¢ zgode autora na wykorzystanie jego zdjecia dostep-
nego w Internecie. Niepokojace jest jednak, ze co pigty ankietowany jest zdania, iz uzyskanie
takiej zgody zalezy od celu wykorzystania zdjecia.

449% tych samych respondentow zastanowitoby sie nad wykorzystaniem swoich zdjec z Face-
booka dla celdéw biznesowych, jednak bytoby to uzaleznione od tego, czy zdjecia bytyby pod-
pisane nazwiskiem lub pseudonimem autora.
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